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MUNICIPIO DE ALPIARGA

Regulamento n.° 884/2020

Sumario: Verséao final do Regulamento de Publicidade e Ocupagéo do Espaco Publico do Muni-
cipio de Alpiarga.

Regulamento de Publicidade e Ocupacao do Espago Publico do Municipio de Alpiarga

Mario Fernando A. Pereira, Presidente da Camara Municipal de Alpiarga, torna publico, no
cumprimento do disposto na alinea ¢) do n.° 1 do artigo 35.° do anexo |, da Lei n.° 75/2013, de
12 de setembro, que a Assembleia Municipal de Alpiargca, em sesséo do dia 26 de junho do ano
2020, aprovou, no ambito da respetiva competéncia, conforme disposto na alinea g) do n.° 1 do
artigo 25.° da referida Lei, mediante proposta desta Camara Municipal, tomada na reunido do dia
16 de junho do ano dois mil e vinte, a versao final do “Regulamento de Publicidade e Ocupagao do
Espaco Publico do Municipio de Alpiarga”.

O presente Regulamento foi objeto de audiéncia publica, nos termos do artigo 101.° do
Decreto-Lei n.° 4/2015, de 7 de janeiro, materializado pelo aviso 2922/2020, publicado no Diario da
Republica, 2.2 série, n.° 36, de 20 de fevereiro de 2020, nao tendo existido qualquer apresentagao
de contributos, pelo que se publica este Regulamento, para entrar em vigor, no décimo quinto dia
util seguinte ao da publicag&o do presente edital no Diario da Republica.

Para geral conhecimento se publica este edital e outros de igual teor, que vao ser afixados
nos lugares publicos do costume, publicado no Diario da Republica e no site deste Municipio em
www.cm-alpiarca.pt.

4 de setembro de 2020. — O Presidente da Camara, Mario Fernando A. Pereira.
Regulamento de Publicidade e Ocupacao do Espago Publico do Municipio de Alpiarga

Preambulo

Os Regulamentos Municipais de Publicidade e de Ocupagao do Espago Publico para o Muni-
cipio de Alpiarca, ambos aprovados pela Assembleia Municipal em vinte e seis de abril do ano dois
mil e treze, encontram-se desatualizados face a realidade atual e a recente evolugdo normativa,
nomeadamente com a publicagao do Decreto-Lei n.° 10/2015, de 16 de janeiro.

A simplificagdo do regime da ocupagéo do espago publico e da afixacdo e da inscrigdo de
mensagens publicitarias de natureza comercial decorrente do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril,
e mais recentemente do Decreto-Lei n.° 10/2015, 16 de janeiro, que regula o acesso e exercicio de
atividades de comércio, servicos e restauracdo (RJACSR), determinou a presente alteracédo dos
respetivos procedimentos de controlo.

Continua disponivel um balcdo unico eletrénico, onde € possivel ao municipe cumprir varios
atos e formalidades, com o objetivo de desmaterializar procedimentos e modernizar a relagao da
Administracdo Publica com os particulares, sendo que a sua real concretizagao implica a definigao
clara de regras e taxas que permitam aos interessados conhecer inequivocamente as condi¢des
de comunicagéo e instalagéo do pretendido. Esta redugao da incidéncia da atividade administrativa
na fase do controlo prévio implica, no entanto, o refor¢o da fiscalizagdo a posteriori, bem como a
criagdo de mecanismos de maior responsabilizagao efetiva dos promotores.

Importa referir que este Regulamento deve ser lido e aplicado em conjugagdo com o “Re-
gulamento e Tabela de Taxas e Outras Receitas do Municipio de Alpiarca e Relatério de Suporte
a Fundamentagdo Econdmica e Financeira da Tabela de Taxas e Outras Receitas do Municipio
de Alpiarga”, pois € ai que, por referéncia aos factos aqui enunciados, estardo previstas as taxas
municipais, bem como as matérias referentes a sua liquidagao.

Tendo presente o acima considerado, a Camara Municipal de Alpiarca, apds prévia conside-
racao dos custos e beneficios das medidas nele projetadas, € no uso dos poderes regulamentares
conferidos as autarquias locais pelo artigo 241.° da Constituigdo da Republica Portuguesa e pela



Didrio da Republica, 2.2 série PARTE H

N.° 202 16 de outubro de 2020 Pag. 242

alinea g) do n.° 1 do artigo 25.°, conjugado com a alinea k) do n.° 1 do artigo 33.° do Anexo | a Lei
n.° 75/2013, de 12 de setembro, elaborou o Projeto de Regulamento de Publicidade e Ocupacao do
Espaco Publico do Municipio de Alpiarga que, apos aprovagao pela Assembleia Municipal, foi sub-
metido a consulta publica para recolha de sugestdes pelo periodo de 30 (trinta) dias uteis contados
a partir da sua publicagéo no Diario da Republica, para aprovagao da versao final do Regulamento,
a qual foi aprovada na reunido da Camara Municipal do dia dezasseis de junho do ano dois mil e
vinte e sessao da Assembleia Municipal do dia vinte e seis de junho do ano dois mil e vinte.

CAPITULO |

Disposigcoes Gerais

Artigo 1.°
Lei habilitante

O presente Regulamento é elaborado ao abrigo do disposto no n.° 8 do artigo 112.° e artigo 241.°
da Constituicdo da Republica Portuguesa, na alinea g) do n.° 1 do artigo 25.° e alinea k) do n.° 1
do artigo 33.° do Anexo | a Lei n.° 75/2013, de 12 de setembro, no Decreto-Lei n.° 92/2010, de
26 de julho e, ainda, do disposto nos artigos 1.° € 11.° da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, na atual
redacéao, no Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, também na sua atual redacdo e no Decreto-Lei
n.° 10/2015, de 16 de janeiro.
Artigo 2.°

Objeto

O presente Regulamento estabelece os critérios a que esta sujeita a ocupagao do espago
publico, bem como os requisitos a observar na afixagao, inscrigdo e difusdo de mensagens publi-
citarias de natureza comercial, na area do Municipio de Alpiarca.

Artigo 3.°
Ambito de aplicagio

1 — O Regulamento aplica-se a toda a area do Municipio de Alpiarca, sem prejuizo de regula-
mentacao especial para determinadas zonas e das restricdes impostas por lei geral, nomeadamente,
as que se encontram abrangidas por serviddes de iméveis classificados, em vias de classificagao
ou respetivas zonas de protegao.

2 — O presente Regulamento fixa os critérios a que esta sujeita a ocupacgao do espago publico
e ainscri¢ao e afixagdo de mensagens publicitarias quando visiveis ou audiveis do espago publico,
estabelecendo o procedimento de licenciamento para tais agbes, articulando e complementando os
regimes de mera comunicagao prévia e de autorizagao resultantes do Licenciamento Zero, também
designado por regime simplificado, conforme o disposto no Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril,
na sua redacéo atual.

3 — O disposto neste Regulamento ndo prejudica a disciplina de gestdo e ocupagao do
dominio publico quanto a atividades, eventos ou ocupagodes especificas consagradas em outros
regulamentos municipais ou por lei geral.

4 — Excluem-se do ambito de aplicagdo do presente Regulamento:

a) A afixagcéo de editais, notificacdes e demais formas de informagado que se relacionem, di-
reta ou indiretamente, com o cumprimento de prescri¢gdes legais ou com a utilizacado de servigos
publicos;

b) A difusdo de comunicados, notas oficiosas ou outros esclarecimentos sobre a atividade de
orgaos de soberania e da administragido central, regional ou local;

c) Aindicagao de marcas, dos pregos ou da qualidade, colocados nos artigos a venda no interior
dos estabelecimentos e neles comercializados, mesmo que visiveis do espago publico;
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d) A publicidade difundida pela imprensa, radio e televiséo;

e) As afixagbes ou inscrigoes respeitantes a servigos de transportes coletivos publicos;

f) A afixagao e inscrigdo de mensagens de propaganda de natureza politica, eleitoral e sindical;

g) Os anuncios destinados a identificacdo de servigos publicos de saude e de simbolo oficial
de farmacias;

h) A ocupagéao do espacgo publico decorrente do exercicio da atividade de restauragdo ou de
bebidas nao sedentaria

Artigo 4.°

Isengoes

1 — A ocupacédo do espaco publico com mobiliario urbano promovido pelas autarquias da
area do Municipio, esta isenta de procedimento de licenciamento, ficando contudo sujeita a parecer
prévio da Camara Municipal.

2 — A ocupagéo do espago publico abrangida por contrato de concesséo celebrado com a
Camara Municipal esta isenta de licenciamento no ambito deste regulamento, regendo-se pelo
respetivo contrato e Regime Juridico da Urbanizagéo e Edificagao.

3 — A afixagéo e a inscricdo de mensagens publicitarias de natureza comercial ndo estao
sujeitas a licenciamento, a autenticagio, a validagao, a certificagdo, a atos emitidos na sequéncia
de autorizagbes, a registo ou a qualquer outro ato permissivo, nem a mera comunicagao prévia
nos seguintes casos:

a) Quando a afixagao ou inscricdo de mensagens publicitarias estejam abrangidas por contratos
de concesséo celebrados com a Camara Municipal, a qual se regera pelo respetivo contrato;

b) Quando se trate de referéncias a patrocinadores no &mbito de atividades promovidas pelas
autarquias e associacoes sem fins lucrativos da area do Municipio;

¢) Na distribuigdo de panfletos ou semelhantes na via publica;

d) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo afixadas ou inscritas em
veiculos automoveis propriedade do titular da mensagem;

e) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo afixadas ou inscritas em
bens de que s&o proprietarias ou legitimas possuidoras ou detentoras entidades privadas e nao
sao visiveis ou audiveis a partir do espaco publico;

f) Quando as mensagens publicitérias de natureza comercial sdo afixadas ou inscritas em bens
de que sao proprietarias ou legitimas possuidoras ou detentoras entidades privadas e a mensagem
publicita os sinais distintivos de comércio do estabelecimento ou do respetivo titular da exploragao
ou esta relacionada com bens ou servigos comercializados no prédio em que se situam, ainda que
sejam visiveis ou audiveis a partir do espaco publico;

g) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial ocupam o espago publico contiguo
a fachada do estabelecimento e publicitam os sinais distintivos do comércio do estabelecimento
ou do respetivo titular da exploragéo ou estao relacionadas com bens ou servigos comercializados
no estabelecimento;

h) Quando as mensagens publicitarias sejam afixadas ou inscritas em bens iméveis que séo
objeto da prépria transagao publicitada, nomeadamente com indicagao de venda ou arrendamento.

4 — A ocupacgao do espaco publico e a afixagdo e a inscricdo de mensagens publicitarias
referidas nos niumeros anteriores deverao, contudo, cumprir os critérios constantes do presente
Regulamento.

Artigo 5.°

Definigoes
1 — Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por:

a) Aglomerado urbano — area delimitada como tal em plano municipal de ordenamento do
territério ou, na sua auséncia, a delimitada nos termos da Lei n.° 31/2014, de 30 de maio;
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b) Atividade de restauragao ou de bebidas ndo sedentaria — a atividade de prestar servigos
de alimentagédo e de bebidas, mediante remuneragado, em que a presenca do prestador nos locais
da prestagéo nao reveste um carater fixo e permanente, nomeadamente em unidades moveis ou
amoviveis, bem como em instalacbes fixas onde se realizem menos de 20 eventos anuais, com
uma duragéo anual acumulada maxima de 30 (trinta) dias;

c¢) Atividade publicitaria — conjunto de operagdes relacionadas com a difusdo de uma men-
sagem publicitaria junto dos seus destinatarios, bem como as relagdes juridicas e técnicas dai
emergentes entre anunciantes, profissionais, agéncias de publicidade e entidades que explorem os
suportes publicitarios ou que efetuem as referidas operacoes tais como as operacdes de concecéo,
de criacao, de producéo, de planificacido e de distribuicdo publicitarias;

d) Alpendre e similares — elemento rigido de proteg&o aos vaos contra agentes climatéricos,
fixado na fachada do estabelecimento, com apoios ao solo no qual podem ser/estar inscritas men-
sagens publicitarias;

e) Anunciante — pessoa singular ou coletiva no interesse de quem se realiza a publicidade;

f) Anuncio — suporte instalado nas fachadas dos edificios, com mensagem publicitaria em
uma ou ambas as faces, com ou sem iluminagao;

g) Anuncio eletronico e eletromagnético — sistema computorizado de emissao de mensagens
e imagens com possibilidade de ligagéo a circuitos de TV e video;

h) Anuncio iluminado — suporte publicitario sobre o qual se faga incidir intencionalmente uma
fonte de luz;

i) Anuncio luminoso — suporte publicitario que emita luz propria;

J) Arca, maquina de gelados ou equipamentos similares — equipamentos de refrigeragao que
visam a venda de gelados ao publico;

k) Area de exposicdo — area contigua ao estabelecimento para apresentagdo de produtos
comercializados no seu interior;

/) Bandeira — insignia inscrita em pano, de uma ou mais cores, identificativa de paises, en-
tidades, organizacgdes e outros;

m) Bandeirola — suporte publicitario rigido que permanega oscilante, fixo a um poste ou
equipamento semelhante;

n) Blimps, balbes, zepelins, insuflaveis e similares — todos os suportes que para a sua expo-
sicdo no ar caregam de gas podendo estabelecer-se a ligagdo ao solo por elementos de fixagao;

0) Brinquedo mecanico ou similar — objeto de divertimento para criangas acionado por ma-
quina ou mecanismo;

p) Campanha publicitaria de rua — atividade publicitaria de carater ocasional e efémero, que
implique acdes de rua e o contacto direto com o publico;

q) Cartaz — suporte de mensagem publicitaria ocasional e temporaria inscrita em papel, ou
material biodegradavel, colado ou afixado em paramentos ou estruturas amoviveis;

r) Cavalete — suporte ndo luminoso colocado junto a entrada do estabelecimento, destinado
a afixacao de informacdes;

s) Chapa — suporte nao luminoso aplicado ou pintado em paramento visivel e liso dos edificios;

t) Coluna publicitaria — suporte de publicidade urbano de forma predominantemente cilindrica,
dotado de iluminacéo interior, apresentando por vezes uma estrutura dindmica que permite a rota-
¢ao das mensagens publicitarias;

u) Contentor para residuos — papeleira ou cinzeiro destinado a recolha de residuos, servindo
de apoio ao estabelecimento, esplanada ou outro elemento de mobiliario urbano, excluindo-se
desta definicdo os contentores para residuos resultantes de obras ou de residuos sélidos urbanos
e ecopontos;

v) Contiguo/junto a fachada do estabelecimento — corresponde a area que, ndo excedendo
a largura da fachada do estabelecimento, se estende até ao limite de 2,00 m medidos perpendicu-
larmente a sobredita fachada ou até a barreira fisica que eventualmente se localize nesse espago;

w) Dispositivos publicitarios aéreos cativos — dispositivos publicitarios insuflaveis, sem contacto
com o solo, mas a ele espiados;
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x) Dispositivos publicitarios aéreos nao cativos — dispositivos publicitarios instalados em
aeronaves, helicopteros, baldes, parapentes, asas-deltas, paraquedas, e semelhantes, que nao
estejam fixados ao solo;

y) Equipamento urbano — conjunto de elementos instalados no espago publico com fungao de
assegurar a gestao das estruturas e sistemas urbanos, nomeadamente, sinalizagao viaria, vertical,
horizontal, informativa ou semaférica, candeeiros de iluminagao publica, armarios técnicos, guardas
metalicas, pilaretes e outros;

z) Espago Publico — area de acesso livre e de uso coletivo afeta ao dominio publico municipal,
abrangendo solo, subsolo e espago aéreo;

aa) Esplanada aberta — instalagdo no espaco publico de mesas, cadeiras, guarda-ventos,
guarda-sois, estrados, floreiras, tapetes, aquecedores verticais e outro mobiliario urbano, sem
qualquer tipo de protecao fixa ao solo, destinada a apoiar estabelecimentos de restauracéo ou de
bebidas e similares ou empreendimentos turisticos;

bb) Esplanada coberta — ocupagéo do espago publico com instalagdo de um conjunto de me-
sas e cadeiras destinados a apoiar estabelecimentos de restauracéo ou de bebidas e similares ou
empreendimentos turisticos, com uma estrutura amovivel de sombreamento fixa ao solo, admitindo
outros elementos de protegao contra agentes climatéricos, e ainda estrados, floreiras, contentores
para residuos, tapetes, aquecedores verticais e outro mobiliario urbano;

cc) Esplanada encerrada — construgao aligeirada e encerrada no espacgo publico, destinada
a ampliar areas de atendimento a clientes em estabelecimentos de restauragédo ou de bebidas e
similares ou empreendimentos turisticos, sujeita a prévia celebragdo de contrato de concesséo da
utilizagéo privativa do dominio publico e condicionada a aprovagéo de um projeto de licenciamento;

dd) Estabelecimento — instalagéo de carater fixo e permanente onde é exercida exclusiva ou
principalmente, de modo habitual e profissional, uma ou mais atividades econdmicas;

ee) Estrado — estrutura apoiada no solo constituida por superficies planas e horizontais para
instalac&o de mobiliario;

ff) Expositor — estrutura propria para apresentagao de produtos comercializados no interior
do estabelecimento, instalada no espago publico;

gg) Fachada do estabelecimento — parede exterior do edificio afeta ao estabelecimento;

hh) Faixa/Fita — suporte de mensagem publicitaria inscrita em tela, lona ou similar;

i) Floreira — vaso ou recetaculo para plantas, destinado ao embelezamento, marcagao ou
protecédo do espaco publico;

Jj) Guarda-vento — armagéao que protege do vento o espago ocupado por uma esplanada;

kk) Letras soltas ou simbolos — mensagem publicitaria ndo luminosa, diretamente aplicada
nas fachadas dos edificios, nas montras, nas portas ou janelas;

I) Mastro/poste — suporte fixado no solo ou numa fachada destinado a ostentar bandeiras
ou bandeirolas;

mm) Mobiliario urbano — coisas instaladas, projetadas ou apoiadas no espago publico, desti-
nadas a uso publico, que prestem um servico coletivo ou que complementem uma atividade, ainda
que de modo sazonal ou precario;

nn) Mupi — suporte constituido por estrutura de dupla face podendo, ou nao, ser dotado de
iluminacao interior e mecanismo de rotacao destinado a publicidade ou informagao;

00) Ocupacéao do espaco publico — implantagéo, utilizagao ou instalagdo feita por meio de
qualquer estrutura, equipamento, mobiliario urbano ou suporte publicitario, em area de acesso livre
e de uso coletivo afeta ao dominio publico municipal, abrangendo solo, subsolo e espago aéreo;

pp) Painel/outdoor — painel publicitario constituido por moldura e respetiva estrutura fixada
diretamente ao solo;

qq) Pala — elemento rigido de protecado aos vaos contra agentes climatéricos, fixado na fachada
do estabelecimento sem quaisquer apoios ao solo, no qual podem ser/estar inscritas mensagens
publicitarias;

rr) Pendao — suporte nao rigido que permanega oscilante, afixado em poste ou estrutura
idéntica;

ss) Pilaretes — elementos metalicos ou de outro material inerte, fixos, rebativeis ou retrateis,
instalados no passeio ou outro tipo de espago exterior, que tém como fungao a delimitagao de espacos;
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tt) Placa — suporte ndo luminoso aplicado em paramento visivel, com ou sem emoldura-
mento;

uu) Posto de promogao imobiliaria — elemento de mobiliario urbano de construgdo temporaria
de carater amovivel, que funcione como apoio ao promotor junto ao empreendimento ou imével em
transacao, sem estar permanentemente inserida no solo;

vv) Propaganda eleitoral — atividade exercida por candidatos ou subscritores que vise dire-
tamente promover candidaturas, incluindo a publicagdo de textos ou imagens que exprimam ou
reproduzam o conteudo dessa atividade;

ww) Propaganda politica — atividade de natureza ideoldgica ou partidaria de cariz néo eleitoral
que visa diretamente promover os objetivos desenvolvidos pelos seus subscritores;

xx) Propaganda sindical — toda a atividade que visa diretamente, de forma organizada, de-
fender os interesses de determinados grupos profissionais;

yy) Publicidade — qualquer forma de comunicagao feita por entidades de natureza publica ou privada,
no ambito de uma atividade econdmica, com o objetivo direto ou indireto de promover, com vista a sua
comercializacao ou alienacao, quaisquer bens ou servicos, ideias, principios, iniciativas ou instituicdes;

zz) Publicidade sonora — atividade que utiliza o som como elemento de divulgagéo de uma
mensagem publicitaria;

aaa) Quiosque — elemento de mobiliario urbano de construgao aligeirada, composto de um
modo geral por uma base, balcado, corpo e protegao;

bbb) Sanefa — elemento vertical de protegao contra agentes climatéricos, feito de lona ou
material similar, colocado transversalmente na parte inferior dos toldos, no qual pode estar inserida
uma mensagem publicitaria;

ccc) Sinalizagao direcional — todo o tipo de sinal vertical orientador e identificador do local
onde é desenvolvida qualquer atividade econdmica, seja com carater permanente ou temporario;

ddd) Suporte publicitario — meio utilizado para a transmissdo de uma mensagem publicitaria;

eee) Tabuleta — suporte nao luminoso, afixado perpendicularmente as fachadas dos edificios,
que permite a afixagdo de mensagens publicitarias em ambas as faces;

fff) Toldo — elemento de protecao contra agentes climatéricos feito de lona ou material similar,
rebativel, aplicavel em qualquer tipo de vaos, como montras, janelas ou portas de estabelecimentos
comerciais, no qual pode estar inserida uma mensagem publicitaria;

ggg) Unidades moveis ou amoviveis — veiculos ou outras instalagdes colocadas no espaco
publico por tempo determinado e devidamente fundamentado, sem elementos que de qualquer
forma lhe confiram fisicamente carater de permanéncia ao solo, podendo ou nao destinar-se a
difusdo e afixagdo de mensagens publicitarias;

hhh) Vitrina/Moldura — mostrador envidragado ou transparente, embutido ou saliente, colocado
na fachada dos estabelecimentos comerciais, onde se expdem objetos e produtos ou se afixam
informacoes.

2 — Os suportes referidos no numero anterior, independentemente de conterem mensagens
com ou sem natureza publicitaria, estdo sujeitos ao cumprimento do disposto no presente Regu-
lamento.

CAPITULO Il
Principios

Artigo 6.°
Principio geral

O licenciamento, a autorizagdo e comunicagao previstas no presente Regulamento visam
definir critérios de localizacao, instalacdo e adequacao, formal e funcional, dos diferentes tipos de
suportes publicitarios e da utilizacdo do espaco publico, relativamente a envolvente urbana, numa
perspetiva de qualificacdo do espaco publico, de respeito pelas componentes ambientais e paisa-
gisticas e de melhoria da qualidade de vida no Municipio.
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Artigo 7.°
Seguranga de pessoas e bens

1 — A ocupacéo do espacgo publico, com suportes publicitarios ou outros equipamentos, nao
é permitida sempre que:

a) Prejudique a seguranga de pessoas e bens, a circulagdo pedonal e rodoviaria;

b) Prejudique a saude e o bem-estar de pessoas, nomeadamente por reproduzir niveis de
ruido acima dos admissiveis por lei;

c) Prejudique, de qualquer forma, a visibilidade dos automobilistas;

d) Apresente mecanismos, disposi¢des, formatos ou cores que possam confundir, distrair ou
provocar o encandeamento dos pedes ou automobilistas;

e) Dificulte o acesso dos pebes a edificios, jardins, pragas e outros espagos publicos ou a
iméveis de propriedade privada;

f) Prejudique, a qualquer titulo, a acessibilidade a pessoas com mobilidade condicionada no
seu acesso a edificios, jardins, pragas e outros espagos publicos ou a iméveis de propriedade
privada;

g) Nao seja assegurado um canal de circulagédo continuo e desimpedido de obstrugbes com
uma largura néo inferior a 1,20 m ou 1,50 m quando adjacente a vias principais e distribuidoras,
medida ao nivel do pavimento, nos percursos pedonais;

h) Diminua a eficacia da iluminagao publica ou da sinalizagao de transito;

i) Prejudique ou dificulte a circulagédo de veiculos de socorro ou emergéncia;

J) Cause prejuizos a terceiros.

2 — Nao é permitida a instalagao, afixagdo ou inscricado de mensagens publicitarias nas placas
toponimicas, nos sinais de transito e nos semaforos.

Artigo 8.°
Preservacgao e valorizagao dos espagos publicos

1 — A ocupacao do espago publico com suportes publicitarios ou outros equipamentos nao
é permitida sempre que:

a) Prejudique ou possa contribuir, direta ou indiretamente, para a degradacéo da qualidade
dos espacos publicos;

b) Possa impedir, restringir ou interferir negativamente no funcionamento das atividades ur-
banas ou de outras utilizagdes do espago publico, ou quando dificulte os utentes na fruicido dessas
mesmas atividades em condigdes de seguranga e conforto;

c) Dificulte o acesso e agéo das entidades competentes as infraestruturas existentes no Mu-
nicipio, para efeitos da sua manutengao e/ou conservagao;

d) Provoque obstrucao de perspetivas panoramicas ou afete a estética dos lugares ou das
paisagens;

e) Prejudique a beleza ou o enquadramento de monumentos, de edificios de interesse publico
ou outros suscetiveis de serem classificados por entidades publicas;

f) Prejudique a utilizagado de outro mobiliario urbano, que se encontre devidamente instalado.

2 — E proibida a inscrigdo e afixagéo de quaisquer mensagens de publicidade ou de propaganda
em locais, edificios ou monumentos de interesse histoérico, paisagistico, cultural e arquiteténico,
nomeadamente:

a) Imoveis classificados ou em vias de classificagao, designadamente os de interesse publico
nacional ou municipal;

b) Edificios religiosos;

c¢) Cemitérios;
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d) Iméveis onde funcionem servigos publicos;
e) Obras de arte.

3 — Sem prejuizo do disposto nos niumeros anteriores, a publicidade a afixar nas imediagdes
das vias municipais, fora das areas urbanas, deve ainda obedecer ao disposto no Regulamento
Geral das Estradas e Caminhos Municipais, aprovado pela Lei n.° 2110/61, de 19 de agosto.

Artigo 9.°
Espaco publico sob jurisdicao de outras entidades

Para efeitos do disposto nos n.* 5 e 6 do artigo 11.° do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril,
na sua redacgao atual, os critérios adicionais que venham a ser fixados por outras entidades com
jurisdicao sobre a area do espacgo publico do Municipio constam do Anexo Il.

Artigo 10.°
Reserva do Municipio e Exclusividade

1 — A Camara Municipal pode reservar determinados espagos para difusdo de mensagens e
informacdes relativas a atividades municipais ou outras apoiadas pelo Municipio.

2 — A Céamara Municipal pode conceder, nos termos legais, exclusivos de exploragédo de
mobiliario urbano, de ocupacdo do espaco publico e ainda de afixagao, inscricdo ou difusdo de
mensagens publicitarias.

Artigo 11.°
Sinalizagao direcional

1 — Acolocacgao de postes e placas de sinalizagao direcional publicitarias, de ambito comercial,
€ da exclusiva responsabilidade da Camara Municipal de Alpiarga.

2 — O pedido para execugao e afixagao no espago publico de placas de sinalizagao direcio-
nal é efetuado ao municipio através de requerimento dirigido ao Presidente da Camara Municipal,
sendo que apos aprovagao do pedido pela Camara Municipal e pagamento dos valores devidos, nos
termos previstos no “Regulamento e Tabela de Taxas e Outras Receitas do Municipio de Alpiarga”
0 municipio procedera a elaboracio e colocacao das respetivas placas.

CAPITULO llI

Regimes Simplificados

Artigo 12.°
Licenciamento Zero

1 — A ocupacéao do espaco publico para fins conexos com o exercicio de atividade econé-
mica em estabelecimento, no dmbito do designado Licenciamento Zero, é regulada nos termos
do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, na sua redacgéo atual, e diplomas complementares, e
esta sujeita ao regime simplificado da mera comunicagao prévia ou da autorizagao, tramitado no
«Balcado do Empreendedor».

2 — Aocupagao do espago publico, referida no nimero anterior, encontra-se sujeita ao cumpri-
mento das regras previstas neste Regulamento e dos critérios estabelecidos no seu Anexo |, bem
como ao pagamento das taxas previstas no “Regulamento e Tabela de Taxas e Outras Receitas
do Municipio de Alpiarga”.
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Artigo 13.°
Finalidades admissiveis

1 — A ocupacéo do espago publico, entendido como a area de acesso livre e de uso coletivo
afeta ao dominio publico das autarquias locais, destina-se aos seguintes fins:

a) Instalagéo de toldo e respetiva sanefa;
b) Instalagéo de esplanada aberta;
¢) Instalagao de estrado;
d) Instalagédo de guarda-vento;
e) Instalagao de vitrina;
f) Instalagédo de expositor;
9) Instalagdo de suporte publicitario, nos casos em que é dispensado o licenciamento da afi-
xagao ou da inscricdo de mensagens publicitarias;
h) Instalagédo de arcas, maquinas de gelados ou equipamentos similares;
i) Instalagao de brinquedos mecanicos e equipamentos similares;
J) Instalagao de floreira;
k) Instalacao de contentor para residuos.

2 — Aplica-se o regime da mera comunicagao prévia quando as caracteristicas e localizagao
do mobiliario urbano, referidos no nimero anterior, respeitarem os limites fixados no n.° 1 do ar-
tigo 12.° do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, na sua atual redagao, e o regime da autorizagéo
quando nao forem respeitados esses limites.

CAPITULO IV

Regime de Licenciamento

Artigo 14.°
Aplicabilidade do regime de licenciamento

1 — Aplica-se o regime geral de licenciamento a todas as situagdes de ocupacgéo do espaco
publico ou afixagao, inscricdo ou difusao de mensagens publicitarias ndo abrangidas pelo Licen-
ciamento Zero.

2 — O licenciamento de ocupacgéao de espaco publico que implique a execucao de obras sujeitas
a controlo prévio administrativo, nos termos do Regime Juridico da Urbanizagao e da Edificagéo, deve
ser requerido em simultdneo com o licenciamento ou comunicagao prévia das referidas obras.

3 — Os pedidos de licenciamento devem observar os critérios gerais previstos neste Regula-
mento bem como, quando aplicaveis, os especificos constantes do Anexo I.

Artigo 15.°

Instrugao
O procedimento de licenciamento para a ocupagao do espago publico ou para a afixagao,
inscricdo ou difusdo de mensagens publicitarias depende de requerimento dirigido ao Presidente
da Camara Municipal, cujo modelo se encontra disponivel no sitio na Internet do Municipio em
www.cm-alpiarca.pt, ou nos servigos de atendimento ao publico da Camara Municipal.

Artigo 16.°
Elementos obrigatorios
1 — O requerimento devera conter obrigatoriamente as seguintes mengdes:

a) Nome, numero de documento de identificagdo, nimero de identificagao fiscal e residéncia
ou sede do requerente, contacto telefénico e eletronico, bem como a indicagao da qualidade de
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titular de qualquer direito que Ihe permita a ocupagao do espago publico ou afixagao, inscrigdo ou
difusdo de mensagens publicitarias e nome do estabelecimento comercial;

b) Cdédigo de acesso a certidao permanente do registo comercial, caso se trate de pessoa
coletiva sujeita a registo comercial;

¢) Ramo da atividade exercida e o consentimento de consulta da declaracao de inicio ou de
alteracao de atividade ou documento comprovativo do inicio de atividade;

d) Local exato onde pretende efetuar a ocupagéo ou afixagao, inscrigdo ou difusdo de men-
sagens publicitarias;

e) Periodo pretendido para a ocupagao ou afixagao, inscricdo ou difusdo de mensagens pu-
blicitarias.

2 — O requerimento devera ser ainda instruido com os seguintes elementos:

a) Documento comprovativo da legitimidade do requerente;

b) Copia do alvara de licenga ou autorizagao de utilizagao;

¢) No caso de edificios submetidos ao regime de propriedade horizontal nos termos da lei
em vigor, quando haja ocupagao ou afixagao, inscrigdo ou difusdo de mensagens publicitarias em
alguma parte comum do condominio, deve juntar-se ata de reuniao do condominio ou documento
equivalente da qual conste deliberagao autorizando a pretenséo, sempre que tal se mostre exigivel
nos termos do Caodigo Civil;

d) Memodria descritiva indicando os materiais, configuragao, cores, dizeres a utilizar, e demais
informagdes necessarias a apreciagao do pedido;

e) Desenho a escala 1:100 ou 1:50 devidamente cotado, que pormenorize a ocupagao ou
afixagao, inscri¢gao ou difusdo de mensagens publicitarias, com indicagdo da forma, cor, material
e dimensdes, balango da fixagao e distancia do passeio a parte inferior do suporte e largura
deste;

f) Fotografia a cores indicando o local objeto da pretenséao;

g) Planta de localizagéo a escala de 1:10.000, ou 1:2.000 nos locais abrangidos por esta, com
a indicagao do local objeto da pretensao;

h) Declaragao de responsabilidade por eventuais danos causados na via publica, a prestar
pelo requerente;

i) Outros documentos julgados pertinentes a correta instrugdo do procedimento.

3 — O pedido de licenciamento de esplanada coberta, quiosque, ou outras estruturas amo-
viveis deve ainda ser instruido com o projeto a escala de 1:50 que deve incluir planta, cortes com
mencao da largura do passeio e representagdo de mobiliario urbano ou arvores, algado e, faculta-
tivamente, fotomontagem de integracéo do edificio no espago envolvente, acompanhado de termo
de responsabilidade assinado por técnico habilitado;

4 — Os elementos referidos nos nimeros anteriores deverao ser apresentados em suporte
de papel acompanhados de um exemplar em suporte digital.

Artigo 17.°
Saneamento

1 — Nos 10 (dez) dias subsequentes a data de entrada do requerimento, poderdo ainda ser
solicitados ao requerente:

a) A indicagao de outros elementos, sempre que se verifiquem duvidas suscetiveis de com-
prometer a apreciacéo do pedido;

b) A jungao de termo de responsabilidade e contrato de seguro de responsabilidade civil para
0 meio ou suporte que possa, eventualmente, representar perigo para a seguranga das pessoas
ou bens.
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2 — O pedido sera objeto de rejeigao liminar, quando ndo forem apresentados os elementos
referidos no artigo 16.° e no presente artigo, no prazo que vier a ser fixado, bem como quando o
pedido for manifestamente contrario as normas legais ou regulamentares aplicaveis.

Artigo 18.°
Consulta a Entidades Externas

1 — Caso o pedido de licenciamento ndo venha instruido com os pareceres das entidades
externas legalmente exigiveis, o Municipio efetua a consulta no prazo de 10 (dez) dias, contados
da data de apresentacao do requerimento corretamente instruido.

2 — Salvo disposi¢cao em contrario, os pareceres solicitados deverao ser emitidos no prazo
maximo de 20 (vinte) dias a contar da data de rececao do oficio respetivo, findo o qual podera o
processo prosseguir e ser proferida decisdo, nos termos do artigo seguinte.

Artigo 19.°

Decisao Final

1 — A Camara Municipal emitira decisao final sobre o pedido de licenciamento no prazo ma-
ximo de 20 (vinte) dias, contados a partir:

a) Da data da recegao do pedido devidamente instruido ou dos elementos adicionais solicitados;

b) Da data da recec¢éo do ultimo dos pareceres, autorizagdes ou aprovagdes emitidos pelas
entidades externas ao Municipio;

¢) Do termo do prazo para emissao dos pareceres, autorizagdes ou aprovagdes das entidades
externas ao Municipio consultadas, sempre que estas ndo se pronunciem.

2 — Em caso de deferimento do pedido, a notificagdo deve incluir o prazo para que o interes-
sado proceda ao levantamento do alvara e ao pagamento das taxas previstas no “Regulamento e
Tabela de Taxas e Outras Receitas do Municipio de Alpiarga”, prazo esse que nao pode ser superior
a 20 (vinte) dias.

Artigo 20.°
Indeferimento

1 — Constitui causa de indeferimento do pedido de licenciamento o incumprimento das nor-
mas do presente Regulamento, bem como da demais legislagédo aplicavel, ou quando se verifique
que a pretensao em nada contribui para a dignificagcéo e valorizagdo do espago e ambiente urbano
onde se insere.

2 — A deliberacao de indeferimento do pedido de licenciamento deve ser precedida de
audiéncia dos interessados, nos termos do CPA.

Artigo 21.°
Alvara de Licenga

1 — As licencas de ocupacéao do espaco publico e de afixacao, inscricdo ou difusao de men-
sagens publicitérias de natureza comercial tém natureza precéria e sdo tituladas por alvara, cuja
emissao é condigao de eficacia das mesmas.

2 — No caso das licengas que abranjam simultaneamente a ocupagéo do espago publico e
a afixacao, inscricdo e difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial € emitido um
Unico alvara.

3 — O alvara deve ser numerado, conter o periodo de tempo abrangido pela concesséo da
licenca e a identificacado do titular, especificar as obrigagdes e condigbes que impendem sobre
este.
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Artigo 22.°
Validade e Condigoes de Renovagao

1 — As licengas anuais reportam-se ao ano civil de 1 de janeiro a 31 de dezembro e s6 podem
ser emitidas até ao termo do respetivo ano.
2 — As licengas anuais renovam-se automatica e sucessivamente, nos seguintes termos:

a) Se nao tiver sido efetuada pela Camara Municipal a comunicagao, devidamente fundamen-
tada, da intengao de n&o proceder a renovagao da licenga, com a antecedéncia minima de 30 (trinta)
dias antes do termo do prazo respetivo;

b) Se nédo houver manifestagao do titular da intengdo de ndo renovar até ao termo do prazo.

3 — Sem prejuizo do disposto no numero anterior, sempre que se verifiquem alteragdes de
facto e de direito das condi¢des do licenciamento inicial, a renovagao da licenga fica sujeita a con-
firmagao dos pareceres das entidades externas competentes.

4 — Arenovacéao a que se refere o numero dois ocorre desde que se mostrem pagas as taxas
devidas, considerando-se a licenca renovada nos termos e condigdes da licenga inicial, sem prejuizo
de atualizacao do valor da taxa.

5 — A licenga concedida por prazo inferior a 1 (um) ano e igual ou superior a 1 (um) més é
suscetivel de renovagéao, por igual periodo, a requerimento do interessado com a antecedéncia
prévia de 5 (cinco) dias do termo da licenga, desde que se mantenham as condigdes que presidiram
ao licenciamento inicial e sejam pagas as taxas devidas.

Artigo 23.°
Averbamento

1 — O pedido de mudanca da titularidade do alvara de licenga de ocupagao do espago publico de-
pende de requerimento dirigido ao presidente da Camara Municipal, sendo a mesma averbada ao titulo.

2 — Pelo averbamento previsto no numero anterior sdo devidas as taxas estabelecidas nos
termos do “Regulamento e Tabela de Taxas e Outras Receitas do Municipio de Alpiarga”.

Artigo 24.°
Caducidade
A licenga caduca, designadamente, quando se verifique alguma das seguintes situagdes:

a) Renuncia expressa do titular;

b) Morte do titular ou dissolugdo, quando se trate de pessoa coletiva;

¢) Nao levantamento do alvara de licenga no prazo definido na notificagdo da decisdo do
deferimento do pedido;

d) Decurso do prazo fixado no alvara de licenga, caso a mesma nao seja renovada;

e) Falta de pagamento da taxa devida pela renovagao da licenga no prazo fixado para o

efeito;
f) Perda, por parte do respetivo titular, do direito ao exercicio da atividade a que se reporta a
licenca.
Artigo 25.°
Revogacgao

1 — Alicencga pode ser revogada pela Camara Municipal, designadamente, quando se verifique
alguma das seguintes situagodes:

a) Razdes que se prendam com a prossecugao do interesse publico;
b) O titular ndo cumpra as normas legais e regulamentares a que esta sujeito ou quaisquer
obrigagdes a que se tenha vinculado no licenciamento.
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2 — Arevogacao da licenca deve ser precedida de audiéncia dos interessados, e nao confere
direito a qualquer indemnizagcao ou compensacao.

CAPITULO V

Deveres do Titular

Artigo 26.°
Deveres do Titular

Constituem deveres do titular de qualquer titulo obtido na sequéncia de mera comunicagao
prévia, autorizacéo ou licenciamento para a ocupagao de espaco publico ou afixagao, inscricao e
difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial:

a) Manter os equipamentos em boas condigdes de higiene, conservagao e seguranga;

b) Remover o mobiliario urbano, os suportes e as respetivas mensagens publicitarias e demais
equipamentos, no termo do prazo da ocupagao ou afixagdo, inscrigdo ou difusdo de mensagens
publicitarias;

c¢) Repor a situagao existente no local, tal como se encontrava a data da ocupagao do espago
publico, ou da afixacao, inscrigdo ou difusdo de mensagens publicitarias, findo o respetivo prazo,
eliminando quaisquer danos em bens publicos;

d) Informar previamente a Camara Municipal da realizagdo de obras de conservacao em ele-
mentos de mobiliario urbano, suportes publicitarios e demais equipamentos.

CAPITULO VI

Taxas

Artigo 27.°
Taxas

1 — Pela mera comunicagao prévia, autorizagao, licenga e respetivas renovagobes, averba-
mentos e outros atos previstos no presente regulamento, sdo devidas as taxas previstas no “Re-
gulamento e Tabela de Taxas e Outras Receitas do Municipio de Alpiarga”.

2 — O pagamento do valor das taxas no regime de licenciamento & efetuado aquando do
levantamento do alvara de licenca ou, no caso de renovagéo, nos termos do n.° 4 do artigo 22.°

3 — No caso da mera comunicagao prévia e da autorizagdo, a liquidagdo e pagamento do
valor das taxas é efetuada automaticamente no «Balcdo do Empreendedor».

CAPITULO VI

Fiscalizagdo e Regime Sancionatério

Artigo 28.°
Fiscalizagao

Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a outras entidades, compete a Camara Municipal
a fiscalizagdo do cumprimento das regras estabelecidas no presente Regulamento.
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Artigo 29.°
Afixagao de Publicidade e Ocupagao do Espago Publico llicitas

Sempre que a Camara Municipal detete a existéncia de elementos que ocupem o espago pu-
blico ou a afixagdo de mensagens publicitarias de forma ilicita, notificara o infrator para, no prazo
de 10 (dez) dias seguidos, contados da recegao da notificagédo, proceder a remogao dos mesmos.

Artigo 30.°
Remocao e custos

1 — Em caso de incumprimento da notificacéo referida no artigo anterior, a Camara Municipal
procedera a remogao dos respetivos elementos, a expensas do infrator, notificando-o para, no prazo
de 45 (quarenta e cinco) dias seguidos, efetuar o seu levantamento, apds pagos os encargos de
remogao e depaosito.

2 — Caso nao se verifique o levantamento dos elementos referidos no nimero anterior, no
prazo fixado, reverterao aqueles a favor do Municipio, ndo havendo direito a indemnizagao ou
compensacao a qualquer titulo.

3 — A Camara Municipal ndo podera ser responsabilizada por eventuais danos que possam
advir da remogao.

Artigo 31.°
Contraordenagodes

1 — Sem prejuizo da punigéo pela pratica de crime de falsas declaragbes e do disposto nou-
tras disposigdes legais sobre regime sancionatério, designadamente no Decreto-Lei n.° 48/2011,
de 1 de abril, na sua atual redagéo, constitui contraordenacao:

a) A violagdo de normas imperativas, designadamente quanto a deveres do titular e regras
sobre higiene, manutengéo e conservagao, previstas no Capitulo V;

b) A ocupagéo do espago publico ou afixagao, inscricao ou difusdo de mensagens publicitarias
sem o devido procedimento de licenciamento previsto no presente Regulamento;

¢) A afixacao, inscrigdo ou difusdo de mensagens publicitarias e a ocupagéo do espago publico
em desrespeito as condi¢des previstas no ato licenciador ou condi¢des técnicas consagradas no
Anexo | ao presente Regulamento;

d) O ndo cumprimento, no prazo estabelecido, da cessacgao de utilizagdo ou ocupacao ilicita
do espaco publico, bem como da determinagdo municipal de remog¢ao de publicidade, suporte ou
mobiliario urbano, nos termos do previsto nos artigos 29.° e 30.°

2 — As contraordenagdes previstas no nimero anterior sdo puniveis com coima graduada de
€ 3,74 até ao maximo de € 3.740,98, no caso de pessoa singular e de € 3,74 até € 44. 891,81, no
caso de pessoa coletiva.

3 — Em caso de negligéncia, os montantes maximos das coimas previstas serdo reduzidos
para metade.

4 — Compete ao Presidente da Camara Municipal, com faculdade de delegagéo nos Vereadores,
a instrugao dos processos de contraordenagéo e a nomeagéao do respetivo instrutor bem como a
aplicagéo das respetivas coimas e das sang¢des acessorias.

Artigo 32.°
Sancgbes Acessorias

Em fungéo da gravidade da infragdo e da culpa do agente, simultaneamente com a coima,
podem ser aplicadas as sangdes acessorias previstas na lei.
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CAPITULO VIII

Disposi¢oes Finais e Transitorias

Artigo 33.°
Regime transitério

1 — O presente Regulamento s6 é aplicavel aos requerimentos apresentados apds a sua
entrada em vigor.
2 — As licencgas existentes a data da entrada em vigor do presente Regulamento permanecem
validas até ao termo do seu prazo ou do prazo da renovacao entretanto ocorrida.
Artigo 34.°

Casos omissos

Os casos omissos serao resolvidos por deliberagao da Camara Municipal.

Artigo 35.°
Norma Revogatoria

Com a entrada em vigor do presente Regulamento, consideram-se revogados os anteriores
Regulamentos Municipais de Publicidade (Aviso 7122/2013 — publicado na 2.2 série do Diario
da Republica, n.° 104, do dia 30 de maio do ano 2013) e de Ocupacgao do Espacgo Publico (Aviso
7120/2013 — publicado na 2.2 série do Diario da Republica, n.° 104, do dia 30 de maio do ano 2013)
e demais disposi¢des regulamentares contrarias as do presente Regulamento.

Artigo 36.°
Entrada em vigor
O presente Regulamento entra em vigor 15 (quinze) dias apos a sua publicagdo no Diario da

Republica.

ANEXO1

Critérios a Observar na Ocupacéao do Espago Publico e na Afixagao, Inscrigao e Difusao
de Mensagens Publicitarias de Natureza Comercial

CAPITULO |

Disposicoes Gerais

Artigo 1.°
Ambito de aplicagdo

1 — Os critérios a observar na ocupacao do espaco publico e na afixagdo, inscricédo e difusao
de mensagens publicitarias de natureza comercial sujeitas ao regime simplificado e ao regime de
licenciamento encontram-se definidos, respetivamente, no Capitulo Il e 1l do presente Anexo.

2 — As condicoes de instalagao de suportes publicitarios definidas na Capitulo IV aplicam-se
no ambito do regime simplificado aos casos em que é dispensado o licenciamento da afixagao,
inscricdo ou difusdo de mensagens publicitarias, e no ambito do regime de licenciamento nos
restantes casos.
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CAPITULO Il

Critérios no ambito do licenciamento zero

Artigo 2.°
Toldos e sanefas

A instalagdo de um toldo e da respetiva sanefa deve respeitar as seguintes condigbes:

a) Altura minima de 2,20 m, medida desde o chdo a parte inferior das sanefas ou ferragens,
no seu ponto mais desfavoravel;

b) A saliéncia maxima nao podera ser superior a largura do passeio, com a redugéo de 0,40 m,
nao podendo em caso algum exceder os 2,00 m;

¢) Nos arruamentos onde n&o exista passeio, a saliéncia ndo podera exceder 10 % da largura
da rua com um maximo de 2,00 m.

Artigo 3.°
Esplanada aberta

1 — A ocupacédo do espacgo publico com esplanadas abertas devera obedecer, cumulativa-
mente, as seguintes condig¢des:

a) Nao exceder, em regra, a largura da fachada do estabelecimento, quando se trate de ocu-
pacao transversal;

b) Nao alterar a superficie do passeio onde ¢é instalada, sem prejuizo do disposto no presente
Regulamento relativamente a instalagéo de estrados.

2 — O espago publico onde a esplanada se encontra instalada, bem como a sua area envol-
vente, devem ser mantidos em perfeito estado de higiene e limpeza.

Artigo 4.°
Estrados

1 — Os estrados devem ser amoviveis e, preferencialmente, construidos em modulos de
madeira.

2 — Os estrados ndo podem, em regra, exceder a quota maxima da soleira da porta do es-
tabelecimento.

3 — Sempre que a altura do estrado o justifique, devera ser colocada uma guarda de protegao.

Artigo 5.°
Guarda-vento

1 — O guarda-vento devera ter caracter amovivel.
2 — Ainstalagdo de um guarda-vento deve ser feita nas seguintes condigdes:

a) Junto de esplanadas e, em regra, perpendicularmente ao plano marginal da fachada;

b) Nao exceder 1,80 m de altura contados a partir do solo;

¢) Quando instalado perpendicularmente ao plano marginal da fachada nao pode exceder 3,50 m
de avango, ou a dimensdo da esplanada junto da qual esta instalado, quando esta seja inferior;

d) Utilizar material inquebravel, liso, transparente e devidamente sinalizado, que n&o exceda
as seguintes dimensdes:

i) Altura: 1,35 m;
iiy Largura: 1,00 m;
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e) A parte opaca do guarda-vento, quando exista, ndo pode exceder 0,60 m contados a partir
do solo.

Artigo 6.°
Vitrinas
Na instalacao de vitrinas devem respeitar-se as seguintes condi¢des:

a) Nao se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de vaos de portas e janelas
ou a outros elementos com interesse arquiteténico e decorativo;

b) A altura da vitrina em relagdo ao solo deve ser igual ou superior a 1,00 m;

¢) Nao exceder 0,15 m de balango em relagéo ao plano da fachada do edificio.

Artigo 7.°
Expositores

1 — Os expositores apenas podem ser instalados instalados durante o horario de funciona-
mento do estabelecimento.
2 — Os expositores deve respeitar as seguintes condigbes de instalagao:

a) Nao exceder 1,50 m de altura a partir do solo;

b) Reservar uma altura minima de 0,20 m contados a partir do plano inferior do expositor ao
solo ou 0,40 m quando se trate de um expositor de produtos alimentares;

¢) Contemplar solugdes adequadas para a protegdo dos cabos de alimentagdo de energia
elétrica.

Artigo 8.°
Arcas, maquinas de gelados ou equipamento similares

1 — As arcas ou maquinas de gelados devem preferencialmente ser instalados na area con-
tigua a fachada do estabelecimento, na zona afeta a sua entrada.

2 — Ainstalagdo de arcas ou maquinas de gelados para além dessa area deve contemplar
solugbes adequadas para a protegdo dos cabos de alimentagdo de energia elétrica.

Artigo 9.°
Brinquedos mecanicos e equipamentos similares

1 — Os brinquedos mecanicos ou equipamentos similares devem preferencialmente ser insta-
ladas na area contigua a fachada do estabelecimento, na zona afeta a sua entrada, devendo servir
exclusivamente de apoio ao estabelecimento.

2 — Alinstalacéo de brinquedos mecéanicos ou equipamentos similares para além dessa area
deve contemplar solugdes adequadas para a protegdo dos cabos de alimentagao de energia elé-
trica.

Artigo 10.°

Floreiras

1 — As plantas utilizadas nas floreiras nao podem ter espinhos ou bagas venenosas.
2 — O titular do estabelecimento a que as floreiras pertengam, deve proceder a sua limpeza,
rega e substituicdo das plantas, sempre que necessario.
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Artigo 11.°
Contentores para residuos

1 — Os contentores para residuos devem ser instalados preferencialmente na area contigua
a fachada do respetivo estabelecimento, servindo exclusivamente para seu apoio.

2 — Os contentores para residuos devem estar em bom estado de conservagao e de higiene,
devendo ser imediatamente limpos ou substituidos sempre que se encontrem cheios.

Artigo 12.°
Situagoes especiais

Em situagbes especiais, devidamente fundamentadas, podera a Camara Municipal dispen-
sar alguns dos requisitos previstos no presente capitulo, nomeadamente por razdes de interesse
publico.

CAPITULO llI

Critérios no Ambito do Licenciamento

Artigo 13.°
Quiosques

1 — O projeto de quiosque a instalar fica sujeito a aprovacgao favoravel da Camara Municipal.

2 — O comércio de produtos alimentares em quiosques fica sujeito ao licenciamento da res-
petiva atividade, bem como ao cumprimento dos requisitos previstos nas normas legais e regula-
mentares aplicaveis.

3 — Os quiosques do ramo alimentar sé poderao dispor de esplanadas de apoio quando do-
tados de instalagbes sanitarias préprias ou se forem servidos por instalagbes sanitarias publicas.

Artigo 14.°
Alpendres e palas
1 — Alinstalac&o de alpendres e palas deve respeitar as seguintes condigdes:

a) A instalagédo deve, em regra, ser efetuada ao nivel do rés-do-chéo;

b) Garantir uma distancia do solo igual ou superior a 2,20 m, quando instalados ao nivel do
rés-do-chéo;

c¢) A saliéncia maxima n&o podera ser superior a largura do passeio, com a redugéo de 0,40 m,
nao podendo em caso algum exceder os 2,00 m;

d) Nos arruamentos onde nao exista passeio, a saliéncia nao podera exceder 10 % da largura
da rua com um maximo de 2,00 m;

e) Nao serem apoiados em elementos assentes na via publica;

f) Nao excederem os limites laterais das instalagdes do estabelecimento ou unidade;

g) Nao se sobreporem a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de vaos de portas e
janelas e outros elementos com interesse arquitetonico ou decorativo.

2 — O alpendre e a pala ndo podem ser utilizados para pendurar ou afixar qualquer tipo de
objetos.

3 — O titular do estabelecimento é responsavel pelo bom estado de conservagéo e limpeza
do alpendre e da pala.
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Artigo 15.°
Unidades moéveis ou amoviveis

1 — E permitida a ocupacdo do espaco publico com unidades mdéveis ou amoviveis,
nomeadamente unidades moveis publicitarias, tendas, pavilhdes e outras instalagbes similares,
cuja localizagao ficara sujeita a aprovagao da Camara Municipal.

2 — A ocupagao da via publica € circunscrita ao espago ocupado pelas respetivas unidades
moveis ou amoviveis e pelos contentores para recolha de residuos soélidos urbanos e ou reciclagem,
sem prejuizo do disposto no nimero seguinte.

3 — O espago publico circundante deve ser mantido em perfeito estado de higiene e limpeza.

Artigo 16.°
Esplanada coberta

1 — A ocupagéao do espago publico com esplanadas cobertas devera obedecer, cumulativa-
mente, as seguintes condigdes:

a) Contemplar o espaco total, medido pelo exterior da estrutura;

b) Cumprir o Decreto-Lei n.° 220/2008, de 12 de novembro, e a Portaria n.° 1532/2008, de
29 de dezembro;

c¢) Nao exceder a fachada do estabelecimento;

d) Utilizar materiais amoviveis, resistentes e transparentes em pelo menos 60 % da area dos
alcados;

e) Utilizar na sua cobertura materiais que minimizem o ruido provocado pelas condigdes cli-
matéricas;

f) A esplanada devera manter o pavimento existente, podendo ser autorizada a aplicagéo
de revestimento de facil remocéo de forma a garantir o acesso as infraestruturas eventualmente
existentes no subsolo;

g) Garantir um pé direito livre no interior da esplanada nao inferior a 2,50 metros;

h) Nao ultrapassar exteriormente a cota de pavimento do piso superior do edificio envolvente
da esplanada.

2 — E interdita a afixacdo de toldos ou sanefas nas esplanadas cobertas.

3 — Atitulo excecional, devidamente fundamentado, as esplanadas poderao ser licenciadas
com condi¢des diversas das referidas nos niumeros anteriores, desde que nao sejam postos em
causa os condicionamentos ao licenciamento estabelecidos no presente Regulamento.

Artigo 17.°
Garrafas de gas, lenha ou carvao

1 — A ocupacgao do espago publico com garrafas de gas que se destinem a venda ao publico
integrada em estabelecimento, apenas sera admitida, sem prejuizo da demais legislagao aplicavel,
nas seguintes condi¢des:

a) Localizar-se, preferencialmente, no espago contiguo a fachada do estabelecimento;

b) Os recipientes devem estar devidamente acondicionados em suporte adequado, nomeada-
mente grades, de forma a garantir a sua protegao contra choques e a evitar o seu extravio;

c¢) A capacidade total dos recipientes n&o pode ultrapassar os 0,520 m*, admitindo-se apenas
a colocagao maxima de 19 garrafas pequenas (26 litros);

d) Deve ser colocado em local acessivel um extintor A, B, C de 6 kg e uma placa de sinalizagédo
com o sinal de «Proibido fumar ou foguear», no suporte das garrafas;
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2 — A ocupagao do espago publico com lenha e carvao, devidamente embalados e acondi-
cionados, sera admitida desde que sejam cumpridos os critérios gerais de ocupacao de espago
publico previstos no presente Regulamento.

3 — A ocupagéo do espago publico com garrafas de gas, lenha e carvao para venda ao pu-
blico ndo integrada na atividade de um estabelecimento comercial sera apreciada pela Camara
Municipal tendo em conta a fundamentagéo apresentada pelo requerente e as condi¢des do local
pretendido.

Artigo 18.°
Posto de promogao imobiliaria

Ainstalacdo de um posto de promocé&o imobiliaria esta sujeita ao cumprimento das seguintes
condicdes:

a) Servir apenas de apoio a entidade promotora do empreendimento em venda;

b) Ser executado em materiais com durabilidade e condi¢cdes térmicas adequados ao fim
pretendido, e com acabamentos e cores que combinem harmoniosamente ao ambiente urbano
em que se inserem.

CAPITULO IV

Condigoes de Instalagdao de Suportes Publicitarios e de Afixagao, Inscri¢ao
e Difusao de Mensagens Publicitarias

Artigo 19.°
Chapas

As chapas ndo podem exceder as dimensdes de 0,60 m x 0,40 m e saliéncia maxima de
0,05 m, devendo localizar-se no rés-do-ch&o dos edificios.

Artigo 20.°

Placas

1 — As placas nao podem exceder as dimensdes 1,50 m x 1,00 m e saliéncia maxima de 0,10 m,
devendo manter uma distancia entre a parte inferior da placa e o solo igual superior a 3,00 m.

2 — Nao se podem sobrepor a gradeamentos ou outras zonas vazadas em varandas, exceto
quando tal ndo seja fisica ou materialmente possivel, nem ocultar elementos decorativos ou outros
com interesse na composi¢ao arquitetonica das fachadas.

3 — O intervalo minimo entre placas deve ser de 1,00 m, exceto quando tal ndo seja fisica ou
materialmente possivel, ndo sendo admissivel mais de uma placa por fragdo auténoma ou fogo.

Artigo 21.°
Tabuletas

1 — As tabuletas ndo podem exceder as dimensdes 0,50 m x 0,50 m.

2 — Em cada edificio ndo pode ser afixada mais do que uma tabuleta, exceto se ai for exercida
mais do que uma atividade, caso em que o intervalo entre tabuletas deve ser de 3,00 m, exceto
quando tal n&o seja fisica ou materialmente possivel.

3 — Nao podem distar menos de 2,60 m do solo.

4 — Nao pode ser excedido o balango de 0,70 m em relagdo ao plano marginal do edificio.
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Artigo 22.°
Painéis, outdoors e similares

1 — Os painéis, outdoors e similares devem ter dimensdes que ndo ponham em causa o
ambiente, a estética dos locais pretendidos e conter a identificacdo da entidade responsavel em
local facilmente visivel.

2 — Quando fixados diretamente no solo, a distancia entre a moldura e o solo ndo pode ser
inferior a 2,20 m.

3 — A distancia entre painéis, outdoors e similares instalados ao longo das vias municipais
e arruamentos nao pode ser inferior a 1,50 m, exceto quando afixados em tapumes, vedacgdes ou
elementos congéneres.

4 — Os painéis, outdoors e similares devem ser sempre nivelados, exceto quando o tapume,
vedacao ou outro elemento congénere se localize em arruamento inclinado, caso em que se admite
a sua disposicdo em socalcos, acompanhando de forma harmoniosa a inclinagcéo do terreno.

Artigo 23.°

Mupis e similares

1 — Os mupis e similares devem ter dimensbdes que ndo ponham em causa o ambiente, a
estética dos locais pretendidos e conter a identificagao da entidade responsavel em local facilmente
visivel.

2 — Os mupis e similares devem assentar em estrutura adequada a dimensdo dos mesmos
e a natureza dos seus materiais.

Artigo 24.°

Bandeirolas

1 — A distancia entre a parte inferior da bandeirola e o solo ndo pode ser inferior a 2,60 m.
2 — A distancia entre a fachada do edificio oposto e a parte mais saliente de uma bandeirola
deve ser igual ou superior a 2,00 m.

Artigo 25.°

Cartazes

Os cartazes podem ser afixados nas vedacoes, tapumes, muros e paredes, desde que respeitem
os limites regulamentares, devendo ser removidos no prazo de 5 (cinco) dias, apés a realizagdo do
evento ou verificacdo do facto anunciado.

Artigo 26.°

Anuncios luminosos, iluminados e eletrénicos

1 — Os anuncios luminosos sé podem ser de dupla face, aplicados perpendicularmente as
fachadas dos edificios e denominados de «bandeira» ou executados em tubos de néon a vista,
desenhando letras afixadas em paramentos dos edificios, devendo respeitar as seguintes limitagdes:

a) Nao exceder o balango total de 0,60 m;
b) A distancia entre o solo e a parte inferior do anuncio nao pode ser inferior a 2,60 m.

2 — Os anuncios iluminados e eletronicos podem ser colocados diretamente nas fachadas
dos edificios, ndo excedendo a saliéncia de 0,20 m contando com o elemento que os ilumina e
mantendo a distancia entre o solo e a parte inferior do anuncio superior a 2,60 m.
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3 — As estruturas dos anuncios referidos no presente artigo, quando instalados nas coberturas
ou fachadas de edificios e em espagos afetos ao dominio publico, devem ficar encobertas, tanto
quanto possivel, e ser pintadas com a cor que lhes dé o menor destaque.

Artigo 27.°
Servidées militares ou aeronauticas de Blimps, bal6es, zepelins, insuflaveis e similares

1 — A atividade publicitaria que utilize avionetas ou outros meios aéreos, depende de prévia
€ expressa autorizagao das entidades com jurisdigdo sobre o espacgo aéreo que se pretende atra-
vessar para a difusdo da mensagem publicitaria.

2 — Nao pode ser licenciada a afixagdo de mensagens publicitarias em meios ou suportes
aéreos, blimps ou semelhantes que invadam zonas sujeitas a serviddes militares ou aeronauticas,
nomeadamente aquelas a que se refere o Decreto-Lei n.° 48 542/68, de 24 de agosto, exceto se
o anunciante for prévia e expressamente autorizado para tal, por entidade com jurisdigdo sobre
esses espagos.

Artigo 28.°

Publicidade Sonora

1 — E permitida a difusdo de mensagens publicitarias sonoras de natureza comercial que pos-
sam ser ouvidas dentro dos respetivos estabelecimentos ou na via publica, cujo objetivo imediato
seja atrair ou reter a atengao do publico, desde que previamente licenciada, devendo ser garantido
0 sossego e tranquilidade publicas.

2 — A difusdo sonora de mensagens publicitarias de natureza comercial apenas pode ocorrer:

a) No periodo compreendido entre as 9 e as 20 horas;

b) Desde que respeitados os valores limite do Regulamento Geral do Ruido;

¢) Auma distancia minima de 100,00 m de edificios escolares, de hospitais, cemitérios, locais
de culto e outros estabelecimentos similares durante o seu horario de funcionamento;

d) Tratando-se de eventos efémeros ou ocasionais, no dia do evento e nos 3 (trés) dias que
0 antecedem.

ANEXOII

Critérios Adicionais a Observar na Ocupagio do Espago Publico e Afixagao
ou Inscrigcao de Mensagens Publicitarias
Fixados por Entidades com Jurisdigdo sobre o Espago Publico do Municipio

Artigo 1.°
Rede de estradas nacionais e regionais

Apublicidade a afixar nas imedia¢des das vias sob jurisdi¢do da Infraestruturas de Portugal, S. A.,
deve observar os seguintes critérios adicionais, definidos por esta entidade:

a) A mensagem ou 0s seus suportes ndo podem ocupar a zona da estrada que constitui do-
minio publico rodoviario do Estado;

b) A ocupacgéao temporaria da zona da estrada para instalagdo ou manutengao das mensagens
ou dos seus suportes esta sujeita a apreciagao prévia desta entidade;

¢) A mensagem ou os seus suportes ndo devem interferir com as normais condigdes de visi-
bilidade da estrada e, ou, com os equipamentos de sinalizagdo e seguranga;

d) A mensagem ou os seus suportes ndo devem constituir obstaculos rigidos em locais que
se encontrem na diregédo expectavel de despiste de veiculos;
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e) Amensagem ou os seus suportes ndo devem possuir qualquer fonte de iluminagao direcio-
nada para a estrada capaz de provocar encandeamento;

f) A luminosidade das mensagens publicitarias ndo deve ultrapassar 4 candelas por m?;

g) Nao devem ser inscritas ou afixadas quaisquer mensagens nos equipamentos de sinalizagéo
e seguranca na estrada;

h) A afixacdo ou inscrigdo das mensagens publicitarias ndo pode obstruir os 6érgaos de drena-
gem ou condicionar de qualquer forma o livre escoamento das aguas pluviais;

i) A zona de circulagao pedonal livre de qualquer mensagem ou suporte publicitario ndo deve
ser inferior a 1,50 metros, de modo a garantir a circulagdo de pedes em seguranga, nomeadamente
0s de mobilidade reduzida.

Artigo 2.°
Dominio publico hidrico

1 — A afixagdo ou inscricdo de mensagens publicitarias nos terrenos adjacentes a menos de
300 m de qualquer farol, farolim ou marca maritima existentes, bem como na linha de enfiamento
dos fardis ou das mesmas marcas, incluindo as respetivas areas de servidao de assinalamento
maritimo, nos termos do artigo 5.° do Decreto-Lei n.° 594/73, de 7 de novembro, &, igualmente,
interdita;

2 — Nas praias maritimas, fluviais e lacustres, a fixagdo ou inscricdo de mensagens nao deve
conflituar nem ser confundida com os equipamentos destinados a informagao, vigilancia e prestagao
de salvamento, socorro a naufragos e assisténcia a banhistas.

3 — A afixagao ou inscrigao de mensagens publicitarias em embarcag¢des nao deve conflituar
nem ser confundida com os respetivos conjuntos de identificagdo ou nimeros de registo e nome.
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